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 المستخلص
بين كم ونوع التناول الاعلامي تنطلق هذه الدراسة من إشكالية مفادها أن ثمة هناك فجوة محتملة 

لقضايا الاصلاح الاقتصادي الحكومي المعروضة في البرامج الحوارية الاقتصادية وبين المستوى الفعلي 
إلى فهم طبيعة التناول الاعلامي لقضايا الاصلاح  تهدف هذه الدراسةلمعرفة الجمهور بتلك القضايا، و 

 الفضائيات العراقية وعلاقتها بمعارف الجمهور الاقتصادية،الاقتصادي المقدم في البرامج الحوارية عبر 
اعتمد الباحث المنهج المسحي الوصفي، إذ اعتمد الباحث على أداة الاستبانة إلى جانب المقياس في و 

قضاء  -قضاء الكرخ  -)قضاء الرصافة مسح جمهور مركز مدينة بغداد المتمثل بالأقضية الآتية:) 
 طريقة العينة المساحية )العنقودية( كمرحلة أولى والعينة واستخدم الباحث ة(،قضاء الكاظمي -الأعظمية 

، وخلصت الدراسة إلى عدد من ( مفردة400العمدية كمرحلة أخيرة، وبلغ حجم العينة الخاضعة للبحث )
 النتائج أهمها:

القنوات الفضائية العراقية  قناة العراقية الاخبارية / برنامج دينارأظهرت نتائج الدراسة الميدانية تصدر  -أ 
، حيث جاءت بالمرتبة الأولى، بعدد التي يفضلها الجمهور في متابعة البرامج الحوارية الاقتصادية
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عراق / برنامج  24%( وهي النسبة الأكبر، أما قناة 98( مفردة، وبنسبة مئوية بلغت )392تكرارات )
 %(.96( مفردة، وبنسبة مئوية بلغت )384)كشف حساب فقد جاءت بالمرتبة الثانية بعدد تكراراًت 

"زيادة المعرفة بالموضوعات والقضايا والاحداث تحقيق البرنامجان لأعلى إشباع معرفي يتمثل  -ب 
الاقتصادية اليومية"، إذ أوضحت النتائج تصدر هذه الفئة لإجابات المبحوثين في كلا البرنامجين، 

%( في برنامج )دينار( وبعدد 92.3ئوية بلغت )( مفردة، وبنسبة م369بعدد تكرارات )حيث جاءت 
%( في برنامج )كشف حساب(، مما يؤكد أن 92.3( مفردة، وبنسبة مئوية بلغت )369تكرارات )

الجمهور يعتمد على هذين البرنامجين بشكل أساسي كمصدر للأخبار والمعلومات الاقتصادية 
 اليومية.

 مج الحوارية الاقتصادية، معارف الجمهور.الكلمات المفتاحية: الإصلاح الاقتصادي، البرا
 

Abstract 

This study is premised on the assumption that a potential gap exists 

between the quantity and nature of media coverage devoted to government 

economic reform issues in economic talk shows and the actual level of audience 

knowledge regarding these issues. The study aims to understand the nature of 

media coverage of economic reform issues presented in Iraqi satellite television 

talk shows and to examine its relationship with the economic knowledge of 

audiences. 

The researcher adopted the descriptive survey method. Data were 

collected using a questionnaire in conjunction with a measurement scale to 

survey audiences in the center of Baghdad, encompassing the following 

districts: Al-Rusafa, Al-Karkh, Al-Adhamiyah, and Al-Kadhimiyah. A 

multistage sampling procedure was employed, consisting of cluster sampling in 

the initial stage and purposive sampling in the final stage. The study sample 

comprised 400 respondents. 

The study yielded several significant findings, most notably the 

following: 

A. The field study results revealed that the Iraqi News Channel's Dinar program 

ranked first among Iraqi satellite channels preferred by audiences for following 

economic talk shows. It recorded 392 responses, representing 98% of the 

sample, the highest percentage among all channels. Meanwhile, Kashf Hisab, 

broadcast on Iraq 24 Channel, ranked second with 384 responses, accounting 

for 96% of the sample. 

B. Both programs achieved the highest level of cognitive gratification through 

“enhancing knowledge of daily economic issues, topics, and events.” This 

category ranked first among respondents’ answers for both programs, recording 

369 responses (92.3%) in Dinar and 369 responses (92.3%) in Kashf Hisab. 
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These findings confirm that audiences rely heavily on these programs as 

primary sources of daily economic news and information. 

Keywords: Economic Reform, Television Economic Talk Shows, Audience 

Knowledge. 

 
 المقدمة:

الاصلاح نتيجةً للتحولات الجوهرية في البنية السياسية والاقتصادية للعراق برزت قضايا 
الاقتصادي الحكومي بوصفها واحدة من الملفات الأكثر إلحاحاً وتشابكاً على الساحة الوطنية، فباتت 
محوراً رئيسياً للخطاب الحكومي وموضوعاً يومياً في أجندة وسائل الاعلام وعلى رأسها الفضائيات 

تقصاء عبر برامجها الحوارية العراقية التي وجدت في هذه الملفات أرضية خصبة للتحليل والنقاش والاس
الاقتصادية، حيث أصبحت هذه البرامج منصة مركزية لنقل السياسات الحكومية ومناقشة انعكاساتها، بل 
وتوجيه الرأي العام إزاءها، غير أن السؤال الأكثر إلحاحاً لا يتعلق بمحتوى الخطاب الاعلامي 

فة اقتصادية متماسكة لدى الجمهور حول الاقتصادي فحسب، بل بقدرة هذا الخطاب على إنتاج معر 
 واحدة من أهم القضايا الاقتصادية الجدلية والمعقدة ألا وهي قضايا الاصلاح الاقتصادي الحكومي.

تكمن مشكلة البحث بوجود غموض وضبابية في طبيعة تناول محتوى قضايا الاصلاح مشكلة البحث: 
الاقتصادية كمتغير تابع وبين علاقتها بمعارف  الاقتصادي الحكومي المعروض عبر البرامج الحوارية

ما طبيعة التناول الجمهور الاقتصادية كمتغير تابع ثاني، وتتجسد مشكلة البحث بالسؤال الرئيس الآتي: )
الإعلامي لقضايا الإصلاح الاقتصادي الحكومي في البرامج الحوارية الاقتصادية المعروضة عبر 

وينبثق من هذا التساؤل الرئيس  بمعارف الجمهور الاقتصادية؟(، الفضائيات العراقية وما علاقتها
 تساؤلات فرعية تدور جميعها في فلك تلك العلاقة، وهي كالآتي:

مااا القنااوات الفضااائية العراقيااة التااي يفضااال الجمهااور التعاارض لمحتااوى قضااايا الاصاالاح الاقتصاااادي  -أ 
 الحكومي المقدم عبر برامجها الحوارية الاقتصادية؟

ات وأنمااااع تعااارض الجمهاااور عيناااة البحاااث لمحتاااوى قضاااايا الاصااالاح الاقتصاااادي الحكاااومي ماااا عااااد -ب 
 المقدمة عبر البرامج الحوارية الاقتصادية عينة البحث؟

ما الاشاباعات المعرفياة والاجتماعياة واشاباعات فهام الوقاع المتحققاة لادى الجمهاور عيناة البحاث عبار  -ج 
 عينة البحث؟ متابعته لمحتوى البرامج الحوارية الاقتصادية

 أهداف البحث:
تشااخيا الفضااائيات العراقيااة التااي يفضاال الجمهااور التعاارض لمحتااوى قضااايا الاصاالاح الاقتصاااادي  -أ 

 الحكومي المقدم عبر برامجها الحوارية الاقتصادية؟



 الإصلاح الاقتصادي الحكوميدور البرامج الحوارية الاقتصادية التلفزيونية في معرفة الجمهور بقضايا 
 أ.د. وسام فاضل راضي                                              عمر عايد عبد حسن الحمداني 

 

358  

الكشاااف عااان عاااادات وأنمااااع تعااارض الجمهاااور عيناااة البحاااث لمحتاااوى قضاااايا الاصااالاح الاقتصاااادي  -ب 
 البرامج الحوارية الاقتصادية عينة البحث؟الحكومي المقدمة عبر 

تشخيا الاشباعات المعرفية والاجتماعية واشباعات فهم الوقع المتحققة لادى الجمهاور عبار متابعتاه  -ج 
 لمحتوى البرامج الحوارية الاقتصادية؟

استنبط الباحث فروض البحث عن طريق الاستعانة بفروض نظرية الاعتماد على وسائل فروض البحث: 
م، إذ تمثل هذه الفروض توقعات الباحث لنتائج بحثه، وتعد كحلول مؤقتة لمشكلة البحث، وهي الإعلا

 :وفق الآتي
  كلما زاد اعتماد الجمهور على البرامج الحوارية الاقتصادية زادت معارفهم واهتمامهم بالموضوعات

 والاحداث وقضايا الاصلاح الاقتصادي الحكومي.
  اعتماد الجمهور على قضايا الاصلاح الاقتصادي الحكومي التي تقدمها توجد علاقة ارتباطية بين

البرامج الحوارية الاقتصادية لزيادة معارفهم الاقتصادية وبين طبيعة الموضوعات والقضايا الاقتصادية 
 التي تتناولها تلك البرامج.

قضايا الاصلاح تكمن أهمية البحث في أهمية الموضوع الذي يتناوله وهو محتوى أهمية البحث: 
الاقتصادي الحكومي في البرامج الحوارية الاقتصادية التلفزيونية وعلاقتها بمعارف الجمهور الاقتصادية، 
لأن هذه البرامج تُعد من البرامج الثابتة في منهاج العديد من القنوات التلفزيونية وتحتل مساحات زمنية 

ئف الاتصالية منها وظيفة الإعلام والاخبار والشرح محددة، مما يساعدها ذلك بأن تحقق الكثير من الوظا
والتفسير والتوعية والتثقيف الاقتصادي وكذلك خدمة المجتمع والتنمية والمسائلة والرقابة فضلًا عن دورها 

 في التوجيه الاقتصادي.
ى تستند الدراسة الحالية على منهج المسح بشقيه الوصفي والتحليلي، بهدف الوصول إل منهج البحث:

باستقصاء المشكلة الحالية المتمثلة بمحتوى قضايا الاصلاح الاقتصادي يقوم البحث نتائج تفسيرية، حيث 
الحكومي في البرامج الحوارية الاقتصادية المُقدم عبر الفضائيات العراقية وعلاقته بالمعرفة الاقتصادية 

وتحديد العلاقات بين عناصرها المتحققة لدى الجمهور العراقي، وذلك بقصد تشخيصها وكشف جوانبها 
 ومتغيراتها وجمع البيانات وتبويبها فضلًا عن تفسيرها باستعمال أساليب القياس والتصنيف والتفسير.

 حدود ومجالات البحث:
( إلااااى 5/1/2026المجااااال الزماااااني للدراسااااة الميدانيااااة بالماااادة التااااي تباااادأ ماااان ) يتمثاااالالمجااااال الزماااااني: 

تزامناات مااع توزيااع الاسااتمارة النهائيااة للعينااة المختااارة ماان جمهااور مدينااة  التااي( وهااي الماادة 7/2/2026)
 المركز على وفق الأقضية والنواحي والمناطق المختارة. -بغداد 
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اقتصر البحاث المياداني علاى محافظاة واحادة مان محافظاات العاراق، ووقاع الاختياار ب. المجال المكاني: 
قضااااء  -قضااااء الكااارخ  -هُ والمتمثلاااة باااا)قضاء الرصاااافة علاااى مركاااز محافظاااة بغاااداد والأقضاااية التابعاااة لااا

قضااااء الكاظمياااة(، ويرجاااع اختياااار الباحاااث لمركاااز محافظاااة بغاااداد باعتبااااره يمثااال العاصااامة  -الأعظمياااة 
المركزيااااااة للعااااااراق ويضاااااام أكباااااار تجمااااااع سااااااكاني ومركااااااز لجميااااااع النشاااااااطات الإعلاميااااااة، والاجتماعيااااااة، 

فإنااااهُ يضاااام مختلااااف الطبقااااات الاجتماعيااااة، والفئااااات العمريااااة،  والاقتصااااادية، والثقافيااااة، إضااااافة إلااااى ذلااااك
 والمستويات التعليمية، والاقتصادية.  

استخدم الباحث في الدراسة الميدانية ثلاثة أدوات لجمع البيانات والمعلومات اللازمة أدوات البحث: 
 لتحقيق أهداف البحث، تمثلت بالآتي:

الباحث بهذه الأداة بشكل تمهيدي لإجراء البحث، حيث قادت استعان الملاحظة العلمية البسيطة:  .1
 الباحث إلى اختيار نوع الجمهور الذي يجب أن يختاره ليحقق أهداف البحث.

استعمل الباحث استمارة الاستبانة أداة لجمع البيانات الخاصة بالدراسة استمارة الاستبانة:  .2
الاستبيان، وتم إعداد الاستمارة بطريقة  الميدانية، عن طريق جمع إجابات المبحوثين عن أسئلة

 الأسئلة المغلقة، والأسئلة المغلقة المفتوحة.
قام الباحث بالاطلاع على المقاييس الخاصة بالدراسات السابقة لتصميم المقياس،  المقياس: .3

لغرض معرفة مدى اسهام محتوى قضايا الإصلاح الاقتصادي الحكومي المعروضة في البرامج 
قتصادية عينة البحث بمعارف الجمهور الاقتصادية، ومعرفة ثثار الاعتماد المتحققة ية الاحوار ال

 لأفراد الجمهور نتيجة متابعتهم للبرامج الحوارية الاقتصادية، وفقاً لمقياس ليكرت الثلاثي.
 التعريفات الاجرائية للمفاهيم:

هي القضايا التي تقدمها البرامج الحوارية الاقتصادية لأفراد الجمهور  :قضايا الاصلاح الاقتصادي .1
المشاهد حول مختلف مجالات الاقتصاد وموضوعاته بغية تعديل أو تغيير تصورات وثراء أو مواقف 

 أو اتجاهات أو سلوكيات الجمهور نحوها.
باللغة العربية ويتضمن منهاج  يقصد بها القنوات التلفزيونية العراقية التي تبث الفضائيات العراقية: .2

برامجها تقديم برامج حوارية اقتصادية تكون دورية البث فيها ثابتة، ومنها برنامج )دينار( الذي 
 عراق. 24وبرنامج )كشف حساب( الذي يعرض على قناة  يعرض على قناة العراقية الاخبارية

فرد والذي يتمثل بكل ما يملكه من يُقصد بها الإدراك المعلوماتي لل معارف الجمهور الاقتصادية: .3
معارف، ومعلومات، وبيانات، واتجاهات متكونة لديه عن مختلف المجالات الاقتصادية 

 وموضوعاتها.
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 الاطار النظري:
 أولًا: الجمهور وقضايا الإصلاح الاقتصادي الحكومي. 

أساسياً في تكوين ثقافة الجمهور  تعد وسائل الإعلام ولا سيما القنوات الفضائية والبرامج التلفزيونية مرتكزاً 
ومعارفه، إذ أصبحت هذه الوسائل تشكل وسيلة إقناعية ذات مصداقية نتج عنها تشكيل اتجاهات 
الجمهور نحو موضوع أو قضية أو فكرة أو هدف معين، عن طريق نوع الرسالة الاتصالية ومضمونها 

، حيث تتشكل معارف واتجاهات الجمهور (217، صفحة 2021)رشيد، والفكرة المؤثرة التي تتناولها 
وخاصةً المعنية بالقضايا الاقتصادية منها على وفق المعلومات التي يحصلون عليها من وسائل الإعلام 

فة عبر النشرات الإخبارية والبرامج الاقتصادية المتخصصة، إذ أصبحت هذه البرامج مصدراً للمعر 
وإطلاع الجمهور لما تقدمهُ من معلومات مختلفة ومنها القضايا الاقتصادية التي تعنى بجانب الإصلاح 

، إذ إن العلاقة بين الأفراد وعملية تشكيل (156، صفحة 2002)الذهب، الاقتصادي الحكومي 
تصادي الحكومي لا تكتمل الأهداف المرسومة لها من الاتجاهات الاقتصادية نحو قضايا الإصلاح الاق

غير تحقيق الاستجابة المطلوبة منها والتي تتم عن طريق وسائل الإعلام، فالتغذية الراجعة يقصد بها 
عملية تدفق المعلومات من الأفراد إلى الجهات الحكومية تعبيراً لنتائج قراراتها، إذ تتخذ التغذية الراجعة 

، الصفحات 1996)المنوفي، ن إيجابية أو سلبية أو تغذية راجعة تتبع تغيير الهدف عدة صور، قد تكو 
120-121). 

وبذلك تبرز علاقة الجمهور بقضايا الإصلاح الاقتصادي الحكومي عندما يكون هناك إجراءات اقتصادية 
لإصلاح الاقتصادي علاقة مباشرة كونها تتعلق بالسياسات تقوم بها الحكومة، فعلاقة الجمهور بقضايا ا

، فعادةً ما ينتج عن (475، صفحة 2019)عبدالفتاح، الاقتصادية التي تؤثر على قوت الفرد ومعيشته 
ووقوع هذه السياسات حدوث أزمات اقتصادية وخروج حشد كبير من الجمهور بمظاهرات واعتصامات 

 . (70، صفحة 2015)لوبون، انقلابات جراء هذه الإجراءات الاقتصادية والمطالبة بالعدول عنها 
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 نتائج الدراسة الميدانية:
الاشباعات المعرفية المتحققة لدى المبحوثين عبر متابعتهم لمحتوى البرامج الحوارية  -1

 الاقتصادية:
التكرارات والنسب المئوية وقيم مربع كاي لتوزيع عينة البحث تبعاً للاشباعات  ( يبين1جدول )

 المعرفية المتحققة لدى المبحوثين عبر متابعتهم لمحتوى البرامج الحوارية الاقتصادية.

 البدائل الفئة ت
 الاجمالي برنامج كشف حساب برنامج دينار

قيمة كاي 
 المحسوبة

درجااااة 
 الحرية

قيمااااااااااااة 
كااااااااااااااي 
 الجدولية

 الدلالة
 الرتبة النسبة التكرار الرتبة النسبة التكرار الرتبة النسبة التكرار

1.  

زيااااااااااااااااااااااااادة 
المعرفاااااااااااااااااة 
بالموضوعات 
والقضااااااااااااااايا 
والاحااااااااااااادا  
الاقتصاااااااادية 
 اليومية.

%17.00 738 1 92.3 369 1 92.3 369 نعم  1 

0 1 3.84 
غياااااااااااار 
 دال 

%2.17 62 9 7.8 31 9 7.8 31 لا  9 

2.  

اتساااااااااااااااااااااا  
الإدراك 
العقلااااااااااااااااااااي 
بتقديمااااااااااااااااا  
نصاااااااااااااااااااائ  
اقتصااااااااااااادية 
عملياااااااااااااااااااااة 
 مفيدة.

%11.47 498 4 60.8 243 4 63.8 255 نعم  4 

0.77 1 3.84 
غياااااااااااار 
 دال

%10.57 302 6 39.3 157 6 36.3 145 لا  6 

3.  

الاسااااااااااااتفادة 
مااااااااااااااان  را  
ضاااااااااااااااااايوف 
البرناااااااااااااااامج 
المختصااااااااين 
فاااي مختلاااف 
مجاااااااااااااااااالات 
 الاقتصاد.

%10.34 449 5 55.3 221 5 57 228 نعم  5 

غياااااااااااار  3.84 1 0.25
 دال

%12.28 351 5 44.8 179 5 43 172 لا  5 
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4.  

التعاارف علاا  
أباااااااااااااااااااااااااارز 
السياساااااااااات 
الاقتصاااااااادية 
التاااي تنفااا ها 
الحكومااة فااي 
جاناااااااااااااااااااااااب 
الاصاااااااااااااالاح 
 الاقتصادي.

%14.95 649 2 77 308 2 85.3 341 نعم  2 

8.89 1 3.84 

دال 
لصاااااال  
برناااااامج 
 دينار

%5.28 151 8 23 92 8 14.8 59 لا  8 

5.  

أغنااااااااااااااااااااااا  
معرفتااااااااااااااااااي 
بالجواناااااااااااااب 
الاقتصاااااااادية 
التااااي أشااااعر 
فيهاااا بااانقص 
فكاااااااااااااااري أو 
 معلوماتي.

%14.39 625 3 74.8 299 3 81.5 326 نعم  3 

5.33 1 3.84 

دال 
لصاااااال  
برناااااامج 
%6.12 175 7 25.3 101 7 18.5 74 لا دينار  7 

6.  

أكسااااااااااااااااابني 
معرفة علمية 
فااااااي مجااااااال 
 تخصصي.

%9.77 424 6 53 212 6 53 212 نعم  6 

غياااااااااااار  3.84 1 0
 دال

%13.16 376 4 47 188 4 47 188 لا  4 

7.  

كااااااون لاااااادي 
 را  
وقناعات عن 
قضاااااااااااااااااااااايا 
اقتصااادية لاام 
تكااااااان لااااااادي 
قناعاااااااااااااااااات 
 سابقة بها.

%7.23 314 8 36 144 8 42.5 170 نعم  8 

غياااااااااااار  3.84 1 3.54
 دال

%17.00 486 2 64 256 2 57.5 230 لا  2 

8.  

حصااالن مااان 
خلالااا  علااا  
إجاباااات عااان 
تساااااااااااااااا لات 
بشانن قضااايا 
اقتصااادية لاام 
تكاان واضااحة 
 بالنسبة لي.

%8.08 351 7 40.8 163 7 47 188 نعم  7 

غياااااااااااار  3.84 1 3.17
 دال

%15.71 449 3 59.3 237 3 53 212 لا  3 

جعلنااااااااااااااااااااي   .9
مواكباااً رخاار 

%6.77 294 9 35.3 141 9 38.3 153 نعم  9 
غياااااااااااار  3.84 1 0.77

%17.70 506 1 64.8 259 1 61.8 247 لا دال  1 
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للاشباعات المعرفية المتحققة لدى المبحوثين عبر  تبعاً ( لتوزيع عينة البحث 1تُشير نتائج جدول )
زيادة المعرفة بالموضوعات والقضايا إلى تصدر عبارة "  متابعتهم لمحتوى البرامج الحوارية الاقتصادية

شير إجابات المبحوثين إذ ت التي حلت بالمرتبة الاولى لكلا البرنامجين،والاحدا  الاقتصادية اليومية " 
أن البرنامجين حققا أعلى إشباع معرفي يتمثل في زيادة المعرفة %( على هذه الفئة إلى 92.3وبنسبة )

اث الاقتصادية الجارية، مما يدل على أن الوظيفة الاخبارية هي عبر متابعة الجمهور للقضايا والاحد
الوظيفة المشتركة والاساسية للبرامج الحوارية الاقتصادية، ويؤكد بأن الجمهور يعتمد على هذين 
البرنامجين بشكل أساسي كمصدر للأخبار والمعلومات الاقتصادية اليومية، وبالرغم من تطابق النتائج في 

ة على المرتبة الاولى لكلا البرنامجين إلا أن عدم دلالة النتيجة إحصائياً )قيمة كاي حصول هذه الفئ
المحسوبة( يؤكد مجدداً بأن هذا الاشباع يعد ضرورة أساسية لأي برنامج اقتصادي ناجح لكنه لا يشكل 

 عامل تمييز أو تنافس قوي بين البرامج الحوارية الاقتصادية.
 الاستنتاجات:

الواضح من المبحوثون بمتابعة قناة العراقية الاخبارية / برنامج دينار كونها قناة حكومية هتمام الا -1
رسمية، إذ أن تصدر برنامج )دينار( لإجابات المبحوثين يعكس ثقتهم في الخطاب الاقتصادي 
الرسمي)الحكومي(، وفي الوقت نفسه يعكس المحاولات الوضحة من القائمين على البرنامج في 

والاهتمام بالعديد من القضايا الاساسية بمجال الاقتصاد، خاصةً تلك القضايا التي تسهم في  التنويع
 تشكيل صورة شاملة عن سياسات الاصلاح الاقتصادي.

زيادة المعرفة بالموضوعات “إن تحقيق البرنامجين لأعلى إشباع معرفي لدى المبحوثين يتمثل با  -2
يدل على أن الوظيفة الاخبارية هي الوظيفة المشتركة  والقضايا والاحداث الاقتصادية اليومية"

والاساسية للبرامج الحوارية الاقتصادية، ويؤكد بأن الجمهور يعتمد على هذين البرنامجين كمصدر 
 للأخبار والمعلومات الاقتصادية اليومية.

 
 المصادر:

 
في مصر _ دراسات في الرأسمالية حقيقة التعددية السياسية (. 1996السيد مصطفى المنوفي. ) .1

 القاهرة: مكتبة مدبولي. والمشاركة السياسية.

الأخبااااااااااااااااااار 
والتطااااااااااورات 
الحاصلة فاي 
الشااااااااااااااااااااانن 
 الاقتصادي.
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